Promotionele verpakking bij Crea Printing springt in het oog

Lenticular in verpakkings-

toepassingen

“Met lenticular kunnen we tot 12 beelden gaan,” zegt Benedict
Cosaert bij Crea Printing Industries in Roeselare. ‘Lenticular’
verwijst naar de combinatie van ultra-kleine lenzen op
kunststoffolie bovenop precisiedrukwerk dat onder variérende
kijkhoeken resulteert in meerdere of bewegende beelden. Crea Printing
uit Roeselare is een gespecialiseerde kunststofdrukkerij die sinds vier jaar
de verpakkingsmarkt bedient en daar nu een groeiende 15% van zijn 15

miljoen euro omzet realiseert. Het leverde o.a. de mooi ogende lenticular
verpakking voor de eindejaarscampagne van Jean-Paul Gaultier.

Aan de opdracht, die zo'n mil-
joen individuele verpakkingen
omvatte wereldwijd, ging een
maand pre-press werk vooraf.
Er waren drie verschillende
basisdozen, sleeves voor blik-
jes en voor Kleine blikjes. "Voor
ons was het één van de groot-
ste projecten die we de laatste
jaren deden,” vertelt Cosaert.

ledereen kent lenticular. leder-
een heeft het als kind vastge-
had. “We hadden steeds al
interesse in lenticular en zetten
vijf jaar geleden de eerste
stappen hierin. De vraag steeg
voortdurend,” zegt Cosaert.
Crea heeft toepassingen in ver-
schillende domeinen: give-
away, displays, omslagen van
tijdschriften en verpakkingen.
“Lenticular zorgt voor een extra
dimensie. Je kunt er beweging
of diepte mee creéren. En het
valt op.” Op de beperkte
oppervlakie van een verpak-
king kan men bijvoorbeeld
demonstreren hoe de consu-
ment met een nieuw product
moet omgaan. “Je wint plaats
om de belangrijke merkbood-
schap neer te zetten.” Je kunt
ook vlot zaken combineren.
“Zo kan men op één en dezelf-
de oppervlakte bijvoorbeeld
een logo, een product en een
gezicht kwijt.” Lenticular heeft
trouwens zoveel impact dat
heel wat consumenten geneigd
zijn het bij te houden.

Lenticular is iets duurder, voor-
al omdat de drager, de lenzen-
folie duurder is. “Maar niet
zoveel duurder dat het bij een
nieuwe verpakking niet te over-
wegen valt." De folie hoeft ook

niet de volledige verpakking te
omvatten. Er kan gewerkt wor-
den met een soort vensters.
Die kan men kleven waar men
wil. “Bijvoorbeeld alleen op de
voorkant van een dvd-doos of
op een wenskaart.” Cosaert
wijst er graag op dat Crea Prin-
ting de gehele job van begin
tot eind in eigen huis verzorgt,
van het masteren en opdelen
van het beeld in sequenties tot
de afgewerkte verpakking.

Lenticular in verpak-
king en op het schap

“Vroeger waren er maar een
beperkt aantal leveranciers van
de folie,” zegt Cosaert die de
naam van zijn leveranciers niet
kwijt wil. Hoe dikker de lens,
des te meer diepte-effect kan
men bekomen. Hoe dunner de
lens des te goedkoper ze
wordt maar ook des te beperk-
ter de toepassing. En des te
moeilijker wordt het drukken.
“Je moet scherpte hebben.
En daar zijn grenzen aan.”

Alles in eigen huis
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Benedict Cosaert rekent dat de
folie zo'n 350 micron dik is.

Ontwikkelingen in hard- en
software maken dat een en
ander vandaag beter te
beheersen is. “We drukken op
de gladde kant van het trans-
parante lensmateriaal. Dat

vergt een nauwkeurigheid van
vervolgt blz. 15

PRINT & PACK

emballage
lenticulaire pour la
campagne de fin d’année
de Jean-Paul Gaultier.
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